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Trend naar een hogere op el d ng kost wnner
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Invoor neuwe producten: Aser een neuw product op
de markt kont, benik 1 van de eersten de het product
gebr ui kt.
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nt w kkeli ng van het
(1960-2020)

aantad hhdns en de gem grootte ervan:
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Fabrikanten stemmen tegenwoord g hun ver pakki ngen

meer af op de Ke ne hui shoudens
(1=hdemd nd& nee eensta 5=hd emaa mee eens)
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De bd angrij kste‘drivers voor detoekomst:
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|k beniemand die voor dles op de prijslé lj het kopen

van

di ngen

Top 2 box: %(hdemaa) nee eens
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— = 25-34, Opleiding hoog, zelfstandig wonend
—&— 30-39, met kinderen
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Het Nederlandse bedrijfd even heeft vo doende kwaliteit
In hus omeen sterke positiei n Eur opa te behouden

Top 2 box: %(hdemaa) nee eens
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Bel angrijkst e trends i n voed ng

Gezondhea d
A hang naar fit dijven
A actietegen over gew cht
A variaiein productaanbod (b dog sch of net)
A toename Functiond Food
A Velighea d
A verkleinenrisico s
A herkomst /ingred énten
A Ge mak/tij deffiaency
A kant-en-K aar / voor bewer kt
) af had en buitenshui s

A Meer mo menten
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Houdingten aanzi en van ver pakki ngen

% (helemaal) nee eens

ik koop steeds vaker producten in kunststof
verpakkingen zoals plastic fleges, kant-en-klaar 20
maaltijden etc.

ik presenteer thuis steeds meer dingen in de 29
verpakking waarin ik het heb gekocht

ik vind het uiterlijk van een verpakking
belangrijker dan of het wel milieuvriendelijk is

ik vind dat fabrikanten over het algemeen te
veel kunststof verpakkingsmateriaal voor een
product gebruiken

2
NFO TRENDBOX



op steeds vaker productenin kunst st of
ver pakk ngen zoa s pl asticfles| es, kant-en- K aar
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K presenteer thu s steeds meer dingeninde verpakk ng

waarinik het heb gekocht
%(hd emad) nee eens
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kvnd het uterlijk van een verpakking be angrij ker dan
of het wel mlieuvrienddijkis
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al fabrikanten over het dge meen te veel
kunststof ver pakki ngs mat eriaa voor een product

gebru ken
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|kl et bij het boodschappen doen dtijd op de

mlieuvri enddijkhea d van de ver pakking
(1=hdemd nd& nee eensta 5=hd emaa mee eens)
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oor een mlieuvrienddijke verpakking benik berad

meer te betd en
(1=hdemd nd& nee eensta 5=hd emaa mee eens)
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edl van de verpakkingen vanlevens mddd en zjn

schaddijk voor het mlieu
(1=hdemd nd& nee eensta 5=hd emaa mee eens)
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Eerste verantwoorddijke voor zoved nogdijk
m li euvriendelij ke ver pakkingen (vad gens
consunmenten) (%

consument overheid
19% 22%
supermarkt
3%

fabrikant
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Wit zou er vdgens uinhet algemeen aan
ver pakki ngen voor levens mdde en noeten
veranderen? (1) (spontaan)

Mliew nmateriad gerdateerd:

A Mlieuvrienddijker 15
A Recycl ebaar/ herbr u kbaar/in televeren 11
A Af breekbaar/ neer, beter, sndl e 4
A Satiege d 2
A M nder, geen pastic 9
A Meer papierinpaatsvan plastic 4
A Meer, utdutend papier, karton 4
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WAt zou er vdgens uinhet algemeen aan
ver pakki ngen voor levens mdde en noeten

veranderen? (2 (spontaan)

Hoeved heid gerd a eerd

A Hoeved verpakkingen ver m nderery

geen onnod gelagen/m nder overdadig

ver pakt 11
A K d nere ver pakki ng/conpacter 8
A N et dubbd verpakt/net per stuk ver pakt

en een om ver pakki ng 6
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‘Wit zou er vdgens uinhet al gemeen aan
ver pakki ngen voor levens mdde en noeten
veranderen? (3 (spontaan)

A Makkdijker te openen 7
A M nder | uxe/ mnder duur/eenvoud ger 3

A EBEr hoeft netste verander en 6
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Voor detoekonst:

A Aandacht voor negatieve houd ng van consunent
t.av. verpakki ngen, met name voor milieu
aspecten:

A M nder et eriad gebru ken,
A m nder | agery onver pakki ngen
A m nder per stuk verpakte atikden
A Kkl d@ nere ver pakki ng, conpact er

A Aandacht voor negatieveimago van kunstst of
ver pakki ngen
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En ver der:

A Ver pakkingen de gdijk‘presenteerbaar’ 2jn mb.t.
functionaitet en uterlijk

A lnteresse voor neuwe producten en ver pakki ngen
A Aandacht voor openingsge nak
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Dank voor uw aandacht
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